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Galeria w biurze
- juz nie moda a potrzeba

Unikalne prace uznanych malarzy, grafikdow czy rzezbiarzy podnoszq prestiz wtasciciela

i komunikujg wartosci z jakimi chce by¢ kojarzony. Dlatego coraz wiecej firm siega po dzieta

sztuki wykorzystujgc je do budowania wizerunku firmy i jako element strategii marketingowe;j.

la wielu zachodnich korpora-
cji, zwtaszcza z branz finanso-
wych czy ubezpieczeniowych,
otaczanie sie dzietami sztuki to
Sposob na utrzymanie przewa-
gi i wyrdznienie sie na rynku. Trend cieszy
sie popularnoscig szczegolnie w bran-
zach, ktorych ustugi lub produkty trudno
jest atrakcyjnie zwizualizowac. Ale nie
tylko te podmioty siegajg po prawdziwg
sztuke. Dzieta wystawiane w gabinetach,
salach konferencyjnych czy przestrze-
niach wypoczynkowych przeznaczonych

dla pracownikéw mozna zobaczy¢ row-
niez w biurach firm reprezentujgcych inne
segmenty rynku. - Sztuka wykorzystywa-
na jest tam do celow reprezentacyjnych.
Pozwala najlepiej podkresli¢ prestiz firmy.
Witasciwie dobrane dzieta budujg praw-
dziwy wizerunek przedsiebiorstwa - wyja-
$nia Michat Stanczyk z galerii Art Office
specjalizujgcej sie w dostarczaniu dziet
sztuki na potrzeby biznesu. Budowane
latami najwieksze kolekcje korporacyjne,
jak zbidr Deutsche Bank, liczg sobie na-
wet kilkadziesiat tysiecy dziet.
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Polskie przestrzenie biznesowe upodobnia-
ja sie do ich swiatowych odpowiednikow.
Powoli budowane sg potezne kolekcje,
choc¢ nie brakuje tez biznesmendw zainte-
resowanych dziataniami na duzo mniejszg
skale. Do biur coraz czesciej trafiajg obrazy,
grafiki, plakaty czy instalacje przestrzenne.
Co ciekawe nie zawsze stanowig wtasnosc
przedsiebiorstwa, w ktorym sg eksponowa-
ne. Czes¢ menedzerdow zamiast poswiecac
czas i pienigdze na budowanie wtasnych
kolekcji woli ozdabia¢ $ciany wypozyczo-
nymi pracami. - Efekt wizualny jest ten sam
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- tlumaczy Michat Stanczyk - Na $cianie
wisi dzieto sztuki. Dla wielu ludzi sam fakt
iz na Scianie wisi jedyny egzemplarz dzieta,
oryginalny efekt talentu i pasji jest juz sam
w sobie wielkim przezyciem.To, ze firma
ptaci za nie miesiecznie zaledwie procent
jego wartosci nie umniejsza jego piekna.
Nie ma tez zadnej informaciji czyjg wtasno-
Scig jest dzieto - wyjasnia.

Bedgce wtasnoscig firmy czy tez nie dzie-
to sztuki, ktore ma petni¢ charakter repre-
zentacyjny w biurze musi spetnia¢ szereg
wymogow. Wybrane prace nie moga wy-
wotywac kontrowersyjnych skojarzen, nie
powinny dekoncentrowac¢ ani meczy¢ pra-
cownikow i klientéw firmy. Dlatego dobrze
jest juz na wczesnym etapie wyboru artysty
i tematyki prac zapytac o zdanie osob ktore
beda je na co dzien oglgdac.Odbior sztuki
i emocje jakie to wywotuje majg bardzo in-
dywidualny charakter. Na etapie ustalen nie
wszystko da sie przewidzie¢. - Pamigtam
przypadek, ze wiasciciel firmy deklarowat
zainteresowanie sztukg abstrakcyjng jed-
nak po zaaranzowaniu kolekcji w docelo-
wym miejscu konieczna byta zmiana prac
na prosby wspotpracownikow - ttumaczy
Michat Stanczyk, dlatego pracownicy gale-
rii dobierajac prace do okreslonych prze-
strzeni zawsze uwzgledniajg ewentualne
zmiany w doborze i sg na to przygotowani.
W przypadku, kiedy dzieta sztuki majg
petni¢ funkcje nie tylko estetyczne ale i ko-

munikacyjne szczegolnie uwaznie trzeba
poddac analizie tres¢ i ekspresje ekspo-
nowanych dziet tak, zeby z powodzeniem
dobra¢ prace odpowiednie dla filozofii
i dynamiki dziatania firmy.

To, gdzie w danej firmie eksponuje sie
dzieta sztuki wiele mowi nie tylko o jej kon-
dyciji finansowej ale rowniez o charakterze
firmy i jej kulturze organizacyjnej. - Czesc¢
klientow decyduje sie na umieszczanie
bardzo kosztownych prac jedynie w gabi-
netach kierownictwa czy w sali konferen-
cyjnej, podkreslajgc tym samym hierarchie
stanowisk. Niektorzy zas wrecz przeciwnie
- wypozyczane dzieta sztuki starajg sie
pokazywa¢ w miejscach gdzie fatwo zo-
stang dostrzezone przez odwiedzajacych
ich klientow czy pracownikéw biura, zgod-
nie z nowoczesng tendencjg postrzegania
biura nie jako miejsca pracy ale przestrze-
ni sprzyjajacej kreacji i wspotdziataniu za-
trudnionych w nim specjalistow - wyjasnia
doradca z Art Office.

Wybdr elementow  kolekcji  determinu-
je réwniez przestrzen ekspozycyjna. Tu
zawsze sprawdza sie reguta indywidual-
nego podejscia do aranzacji na podsta-
wie uwaznej analizy otoczenia. Inaczej
komponujg sie prace w wynajmowanych
otwartych przestrzeniach biurowcow, ina-
czej w samodzielnym obiekcie. To co jest
kluczem do zbudowania silnego efektu
to prawidtowe wywazenie pomiedzy ttem

a oswietleniem oraz wystawiang pracg ar-
tysty. Sztuczne i bezcieniowe os$wietlenie
w pomieszczeniach bez okien zdecydowa-
nie sptaszcza prace. Natomiast w biurach
posiadajgcych okna rozmieszczajgc dzie-
ta sztuki istotne jest poznanie dobowego
oswietlenia dziennego i to jak sie ono ukta-
da w pomieszczeniach.

Whnetrza i tto jakie w nich jest dostepne to
kolejny czynnik jaki bierze sie pod uwage:
tonacja barwna prac moze by¢ dobrana
na zasadzie uzupetniajacej, lub przeciwnie
- kontrastujgcej z wyktadzinami, kolorem
$cian czy wykonczeniem mebli.

Rosngce zainteresowanie eksponowa-
niem sztuki w biurze widac¢ przede wszyst-
kim u firm majgcych state powigzania
z rynkiem zachodnim, cho¢ nie jest to re-
gutg. - Naszymi klientami sg czesto firmy
bedace filiami zachodnich korporaciji, do-
strzegajacych konieczno$¢ wyjscia poza
sztywne ramy pracy. To czesto przedstawi-
ciele branz zatrudniajacych mtodg kadre,
marki opierajgce zwigzane z nowoczesny-
mi technologiami czy ustugami dla bizne-
su. Sadze jednak, ze wraz z odczuwalnym
poprawieniem sie sytuacji ekonomiczne;j
polskich przedsigbiorcow, i to nie tylko
firm duzych, ale takze tych matych czy
Srednich, codzienna obecno$c¢ dziet sztuki
w polskich przestrzeniach biurowych be-
dzie sig stale zwiekszac tworzgc przyjazny
klimat wokot firm - uwaza Michat Stanczyk.



